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Offentlicher Teil

TOP 9 Antrag der CDU-Fraktion auf Umsetzung eines Maf3nahmenpaketes fur
Einzelhandel, Gewerbe und Gastronomie in Homburg

Nachdem RM Morsdorf die Antragsbegrindung vorgetragen hat, teilt der Blrgermeister
mit, man habe sich im Prasidium des Stadte- und Gemeindetags darauf verstandigt,
dass die saarlandischen Burgermeister gegen die drohende Verddung der Innenstadte
ein Forderprogramm ,Lebendige Innenstadte” einfordern.

RM Dorothee Rouget betont, dass die Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt wichtig sei
und nicht nur der Aspekt des kostenlosen Parkens im Vordergrund stehen sollte, zumal
mit dem in Kirze vorgestellten Parkraumkonzept mit Sicherheit die Erhebung von Park-
gebuhren einhergehen werde. Wichtig sei der richtige Mix von Einzelhandel, Gastrono-
mie, Kultur und Freizeit, verbunden mit einer freundlichen Atmosphare in der Stadt,
welche man u.a. durch Verbesserung der Situation fir die jeweiligen Verkehrsteilneh-
mergruppen, also Fulganger, Radfahrer und Autofahrer erreichen konnte.

Ferner stelle man gerne die bei einer Ortsbegehung des Arbeitskreises Stadtmobiliar
aufgestellte Liste Uber Schandflecke in der Innenstadt zur Verfigung.

Angesichts der Zunahme des Online-Handels sei eine Plattform wie ,Wir in Homburg*
notwendig. Jedoch berichtet sie davon, dass sowohl Handler als auch Kunden mit der
Nutzung der Webseite Probleme hatten und auch die Kommunikation mit der Firma ata-
landa als Betreiber der Webseite nicht reibungslos laufe.

Entweder sollte man sich nach einem alternativen Anbieter umschauen oder aber so
viele Homburger Handler zum Mitmachen animieren, dass man den Druck auf die Firma
atalanda erhohen konnte.

Der Lieferservice funktioniere im Ubrigen auch nicht, weshalb sie anrege, mit Unterstit-
zung der Stadt eine zentrale Packstation einzurichten.

Sie spricht sich daflr aus, die Meinung des Handlerstammtischs einzuholen und die
Thematik zunachst noch in einem Ausschuss zu beraten.

BM Forster sagt zu, dass er die Idee, einen Handlerstammtisch einzuberufen, aufgrei-
fen werde.

RM Ulmcke erachtet es als Beauftragter fur Stadtmarketing fur sinnvoll, die Einschat-
zung eines Experten zu dieser Thematik zu horen und begruf3t zu diesem Zweck Herrn
Leander Wappler, Leiter ,Unternehmensférderung, Handel, Stadtentwicklung, Touris-



mus”“ im Geschaftsbereich ,Wirtschaftspolitik und Unternehmensférderung® der Indus-
trie- und Handelskammer des Saarlandes.

Herr Wappler prognostiziert, dass sich das Erscheinungsbild der Innenstadte drastisch
verandern werde. Bereits vor der Pandemie habe sich ein Verdrangungswettbewerb im
Einzelhandel durch die Zunahme des Online-Handels abgezeichnet. Man misse damit
rechnen, dass die Bequemlichkeit der Kaufer auch nach der Pandemie fortbestehen
werde und zudem neue Nutzergruppen das Online-Shoppen dann flr sich entdeckt ha-
ben werden. Die dadurch entstehenden Leerstande in den Innenstadten kénnten nicht
wieder mit Einzelhandel geflllt werden. Dies misse Homburg bei der kinftigen Stadt-
planung sowie im Einzelhandelskonzept berlcksichtigen.

Die Innenstadt werde klnftig nicht mehr fur den klassischen Versorgungseinkauf aufge-
sucht. Der Kaufer wolle vielmehr ein Shopping-Erlebnis. Als Impuls fur den Besuch der
Innenstadt mussten deshalb besondere Anlasse geschaffen werden. Das Gesamterleb-
nis musse stimmen. Hier komme auch der Gastronomie eine besondere Rolle zu.

Ein Problem bei der Wiederbelebung der Leerstande seien aber auch die von den
Hauseigentumern aufgerufenen Mieten, welche die Einzelhandler nicht mehr zahlen
konnten. Hier sei die Stadt gefragt.

Homburg misse sich zudem ganz klar positionieren und zeigen, wofir es stehe. Der
Fokus durfe nicht mehr allein auf den Einzelhandel gelegt werden. Gefordert sei ein
Zusammenspiel mit Gastronomie und Kultur.

Abschlie®end regt er die Einrichtung eines Innenstadtbeirates weit Uber die Handler-
schaft hinaus an sowie die Schaffung professioneller Organisationstrukturen, neue
Denkansatze sowie die Verzahnung der unterschiedlichen Akteure.

BM Forster dankt Herrn Wappler fur seinen Vortrag. Dieses zukunftsgerichtete Thema
sollte unbedingt noch einmal tiefer erortert werden.

Auf Bitte des Beauftragten fur Stadtmarketing, RM Ulmcke, berichtet Frau Pfeiffer dar-
aufhin von MalRnahmen, die seitens des Amtes fur Wirtschaftsforderung/Stadtmarketing
bereits angestolien bzw. umgesetzt worden seien.

Frau Pfeiffer fuhrt aus, dass die Aktivitaten der Homburger Wirtschaftsforderung, die
das Stadtmarketing als ein wesentliches Instrument nutze, schon in der Vergangenheit
darauf abgezielt habe, Menschen nach Homburg einzuladen, um ihre Einkaufe zu erle-
digen, Dienstleistung und Gastronomieangebote zu nutzen und die Aufenthaltsqualitat
und Verweildauer in der Stadt zu steigern.

Beispielhaft nennt sie u. a. Aktionen, wie das Homburger Stadtratsel, die Einfuhrung
des Homburger Geschenkgutscheins, den langen Einkaufsabend zum Black Friday, die
Glamour-Shopping Aktion oder auch die Fast-Dine Onlineplattform fur die Gastronomie.
Bewusst habe man dabei auf eine verknupfende und uUbergreifende Strategie abgezielt,
die sowohl Facheinzelhandel, Gastronomie, Filialisten und touristische Highlights, ins-
besondere aber auch die Vernetzung mit Homburger Einrichtungen, wie PSP, Alten-
heime, Schulen in ein Gesamtkonzept integriert habe.

Die Identifikation der Akteure mit Homburg und seinen vielfaltigen Angeboten seien ge-
steigert und Neukunden aus dem Einzugsgebiet von Homburg dadurch akquiriert wor-
den.

Weitere zielfihrende ldeen, die gegenwartig nur mit zusatzlichen personellen und fi-
nanziellen Mitteln umsetzbar seien, bestiinden fur die Gastronomie, aber auch hinsicht-



lich der Verknupfung von Handel, Tourismus und Gastronomie oder der Forderung ei-
ner Studentenkultur.

Die Verwaltung begrifRe die Auflage einer Werbekampagne — welche einen groReren
raumlichen Radius besitzen sollte — zur Starkung der Homburger Innenstadt und auch
der Stadtteile.

Die Corona-Lage zeige in besonderem Malie die Wichtigkeit einer gut ausgestatteten
und flexiblen Wirtschaftsforderung, welcher die zum Handeln notwendigen personellen
Kapazitaten und Mittel zur Verfligung stehen sollten, um Homburg im Wettbewerb mit
anderen Stadten gut fur die Zukunft aufzustellen.

Am 16.3.21 habe sich bei einem ersten Treffen ein Innenstadtgremium gegrundet, be-
stehend aus Wirtschaftsforderung und Stadtmarketing, dem Verein Homburger Altstadt,
dem Talzentrum sowie dem Forderverein Stadtmarketing und dem Gewerbeverein.
Dieser Zusammenschluss werde alle zwei Monate tagen, um gemeinsame ldeen, The-
men und Anregungen zu besprechen und auch durchzufuhren.

Unterstutzt werde die Wirtschaftsforderung auch durch die Initiierung eines Zukunftsfo-
rums, das am 2.6.2020 auf Einladung des Birgermeisters zum ersten Mal zusammen
gekommen sei und sich aus Experten unterschiedlicher Fachrichtungen aber auch
Homburger Burgern zusammensetze. Ein nachstes Treffen sei fur dieses Jahr geplant.

Zum Homburger Geschenkgutschein fuhrt sie sodann aus, dass man habe diesen
wahrend des ersten Lockdowns zur Unterstutzung der Handler und Gastronomen ein-
gefuhrt. Bis 2022 sei die Teilnahme am Gutschein fir die Teilnehmer kostenfrei (keine
Provision, keine Gebuhren). Danach beabsichtige man, weiterhin die Gebuhren der Ein-
|6sestelle von 2% ab September 2022 zu Ubernehmen. Es seien Uber 600 Handler an-
geschrieben worden. 90 personliche Gesprache habe man gefuhrt. Aktuell verzeichne
man 26 Teilnehmer.

Als Griinde, nicht teilzunehmen, seien genannt worden:
e Kein Vertrauen in Mitarbeiter
Mitarbeitern wird der Umgang mit Technik nicht zugetraut
kein Internet, kein Endgerat
lieber eigene Gutscheine verkaufen
Filialisten ist Teilnahme nicht moglich

Die Zahl der verkauften Gutscheine bis Mitte Marz liege im flnfstelligen Bereich. Davon
seien bisher 10% eingelost worden.

Die Bewerbung und Vernetzung des Gutscheins sei auf folgende Weise erfolgt:
e Marketingaktion zum ,Heimatshoppen®
e Willkommensgeschenk an Erstsemester Uber Fachschaft Medizin
e Gutschein als Willkommensgeschenk flir mexikanische Pflegekrafte
e Ehrung der Schulerlotsen und der Feuerwehr
Zur Plattform ,Wir in Homburg“ erklart sie, dass man diese u. a. in den sozialen Medien,
aber auch Printmedien stark beworben habe. Eine Ausweitung der Werbung sei bei Be-
reitstellung entsprechender finanzieller Mittel maglich.

Als Grunde dafir, nicht an der Plattform teilzunehmen, sei von Handlern genannt wor-
den:



Kein Budget

Online selbst gut aufgestellt

Angst vor dem Umgang mit Neuem

Kein Internet, kein Endgerat vor Ort
Produkte zu fotografieren ist zu aufwendig

Die Online Plattform und die Geschenkgutscheine seien miteinander verknupft, so dass
die Geschenkgutscheine online bei den Teilnehmern der Plattform eingeldst werden
konnen.

Als weitere Mallnahme nennt sie das aktive Leerstandsmanagement seit dem Jahr
1999, welches schon viele Ansiedlungen ermdglicht habe.

Mit Immobilieneigentiimern stehe man in standigem Kontakt. Halbjahrlich abgefragt
oder mit Aufruf Uber die Medien, gehe man regelmafig auf die Eigentumer zu. Als
Schnittstelle zwischen Eigentimern und Miet- oder Kaufinteressenten fur Gewerbeim-
mobilien vermittele und unterstitze man jede Ansiedlung, auch im Rahmen der Exis-
tenzgruanderberatung.

Erganzend zu den bereits zur Behebung von Leerstanden in der Stadt unternommen
Einzelaktionen, wie z.B. der Ausstellung und Bewerbung der Homburg-Stein-Aktion und
des Heimatshoppen-Wettbewerbs, seien derzeit gemeinsam mit der IHK weitere Aktio-
nen in Planung.

RM Moérsdorf stellt Antrag auf Ende der Debatte und schlagt vor, die Thematik in den
Ausschuss zwecks Ausarbeitung der Details unter Einbeziehung des Kulturbeigeordne-
ten sowie des Beauftragten fur Stadtmarketing zu verweisen.

Dieser Vorschlag trifft im Rat auf einhellige Zustimmung.
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